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Location-based mobilni cileni

Tzv. LBS cileni umoznuje zacilit uzivatele mobilniho telefonu
na konkrétnim misté v redlném ¢ase. LBS cileni je mozné vyuzit
diky charakteru mobilni sité. Ta se mimo jiné sklada z BTS (base
transceiver station) vézi. Tyto vé&Ze zajiStuji komunikaci mezi
mobilnim zafizenim a siti. Zarovef se vSak vztahuji k urcitému
Uzemi, jehoz velikost se lisi dle charakteru krajiny — na toto uzemi
je mozné cilit.

Obrazek 1 BTS sit, (zdroj: earchiv.cz)

V méstskych oblastech muze jit o oblast vzdalenou az 500 metrd od BTS véze. Naopak v méné
obydlenych &astech CR miZe jit o vzdalenost az 20 km. Vzdalenosti se také mohou ligit dle
operator(.

Pfi cileni pomoci BTS vézi je mozné, stejné jako v béznych mobilnich kampanich, vyuzit cileni na
databazi operatora nebo vlastni databazi. Odeslani zprav pfi vybéru varianty s vlastni databazi
probiha pouze u &isel spadajicich pod konkrétniho operatora. Pfi vyuZiti vlastni databaze je dulezité
zkontrolovat legislativni parametry vlastni databaze, protoze zodpovédnost za dodrzeni legislativy
pfechazi na inzerenta.

Regionalni nebo LBS cileni?

B&zné mobilni regionalni cileni umozfiuje efektivng zacilit uzivatele az na Grovni PSC. Tato Uzemi
vSak mohou byt pfili§ rozlehld nebo nam charakter nasi kampané ur€uje zacileni lokality v konkrétnim
¢asovém Useku. PrFikladem wvyuziti tradiéniho regionalniho cileni muze byt kamparn podporujici
prodeje v fetézci obchodnich domu v Plzefiském kraji. Dlvodem vyuziti LBS cileni mlze byt ¢asové
omezena podpora prodeje v obchodnim domé v plzeriské ¢asti Bory.

LBS cileni se od regionalniho cileni liSi nejenom zplisobem vyuziti, ale i zadanim kampané
a cenou za rozeslani jedné zpravy.

Neni LBS jako LBS

Princip LBS neni Zzé&leZitosti jen reklamnich sdéleni rozesilany operatorem v konkrétni &as
do konkrétniho mista. Jde také o jeden z trendd novych socialnich siti typu Foursquare.

Co je Foursquare?

Foursquare je tzv. Location-based service, tedy sluzba zaloZzena na lokalizaci uzivatele, v tomto
pfipadé diky technologiim v mobilnim telefonu (GPS, lokalizace pomoci BTS). Podstatou sluzby je
s prateli objevovat nova mista a sbirat body a odznacky, za které je mozné ziskat r(izné vyhody.

Chodite-li do oblibené restaurace, pokazdé se ,Ceknete“ (=pfihlasite pomoci aplikace v mobilnim

telefonu) a stanete-li se uzivatelem s nejvétSim poctem “Ceknuti”, jste mayorem (starostou) a mazete
ziskat slevu nebo lahev dobrého erveného vina zdarma.

Diky Foursquare objevujete nejenom nova mista, ale také specialni nabidky, které maji silny potencial
hlavné pro lokalni podnikani. Do LBS trendu nyni investoval i Facebook. S podobnou lokalizaci jsme
se mohli setkat jiz v podobé Google Latitude.

Zadna LBS sluzba neni v CR zatim dostateéné rozs$ifena. DuleZité je uvédomit si, Ze se muze
podstata LBS promitnout i do dalSich oblasti marketingu.

V pfipadé nejasnosti poslete svou otazku Honzovi Pavovi, MEC specialistovi na nova média.
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